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Usredotocite se na izvoz, nove

tehnologije i ekologiju

*Prva hrvatska
tvornica bioplastike
postala je vodei proi-
zvodac biorazgradivih
folija u Europi *Doslo
je do velike preo-
brazbe u mojoj tvrtci
snovim i mladim
ljudima koji dolaze s
novim idejama

coCortec® d.o.0. Beli Manastir
Enajsuvremeniji proizvoda¢ eko-

logkih folija za zastitu od korozi-
je u Europi, nedavno je proirio svo-
je kapacitete. Zahvaljujuci uspje$nom
poslovanju i povecanoj potraznji ku-
paca u prvoj hrvatskoj tvornici bio-
plastike pustena je u pogon nova lini-
ja za ekstruziju s ve¢im kapacitetom
¢ime je proizvodni kapacitet tvornice
povecan za 50%. Ovaj uspjeh pokazu-
je da su inovacije, kvaliteta i kvalifici-

ran tim najbolja formula za uspjeh ko-

ji niti ekonomska kriza ne moze ugro-
ziti. Tim smo povodom razgovarali s
Borisom Miksi¢em, osnivaéem i vla-
snikom EcoCorteca d.o.o.

0d 08. do 10. 10. 2014. g. Cortec
Corporation je organizirao sasta-
nak Vasih distributera iz Europe.
Sto je bio cilj susreta?

Raniji susreti su se odrzali u Zagre-

bu i Belom Manastiru pa smo onda i-

U nasoj politici ne postoji poduzetnicka klima

Sama poduzetnicka klima je nesto $to, na Zalost, ne postoji u nasoj politici,
mislim da su nasi ljudi previSe optereceni politickim pitanjima, a to im su-
Zava horizonte. Neka se ljudi usredotoce na profitabilne poslove, a to zna-
(i izvoz, nove tehnologije i ekologiju, isto tako proizvodnja u malim serija-
ma nije preskupa. Primjer je ova tvornica koja nije izgradena bezveze, tocno
sam znao da treba biti strpljiv, cekati tri do Cetiri godine da dode pravi trenu-
takisada je profitabilna, a mogu slobodno rei da to nije bila prve tri godine.
I ja sam krenuo iz garaze, nisam imao kapitala, to vam je mozda nezamislivo
kada usporedite s ovim danas. Ba$ sam nedavno vidio reklamu Cadillaca gdje
koriste slogan kako su ponosni $to su krenuli iz garaze. Puno je tvrtki koje su
krenule iz garaZe i to je normalno jer se poCinje na malo, a ne na veliko. Koji
put se desi da ljudi previse uloZe na pocetku i onda vide da im se to ne isplati.

mali Dubrovnik - Beli Manastir, a sa-
da smo odabrali da to bude Budimpe-
$ta - Beli Manastir. Zastupljeno je 57
zemalja, osim iz svih europskih ze-
malja dosli su nam i gosti iz Dubai-
ja, Jordana, Saudijske Arabije, Kana-
deiSAD-a.

Sve su to distributeri nasih proizvoda,
mi ih zovemo autorizirani distributeri
jer svi imaju licencu da prodaju nase
proizvode, na takve skupove ne zove-
mo ljude koji nam nisu 100% lojalni.

Cijeli dan smo imali edukacije kao
i strateske pregovore o strategiji ko-
ju primjenjujemo u Europi i koja se
razlikuje od one u drugim dijelovi-
ma svijeta. Radi se 0 novim proizvo-
dima, o novim tehnologijama, a isto
tako se razvija i nova strategija za Eu-
ropu. U toj grupi su prisutne neke od
najvecih tvrtki u Europi u bransi pa-
kiranja. Izdvojio bih $vedsku tvrtku
NEFAB, njihova je prodaja u vrijed-
nosti od oko 500 do 600 milijuna eu-
ra i oni su specijalizirani za svu amba-
lazu za Ikea-u, za IBM i za sve velike
sustave, oni su globalna kompanija pa
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ih prate po ¢itavom svijetu.

U Belom Manastiru ste otvori-
li jednu od najmodernijih tvorni-
ca biorazgradive plastike u Euro-
pi. Tada ste mi rekli da se vi bavi-
te strateskim razvojem grupe, od-
nosno cijele kompanije. Sto ste to
razvili od naseg zadnjeg razgovo-
ra, 2011.g.2

Puno toga se promijenilo. Ja sam u
tom poslu 40 godina i ovako razmi-
$ljam, svaka dobra kompanija se mo-
ra preinaditi, odnosno preobraziti
svakih pet godina. Moja kompanija,
koja danas zaposljava preko 500 lju-
di, je dosla u situaciju da starije gene-
racije pomalo odlaze u mirovinu ta-
ko da sam dosta bio okupiran s no-
vim kadrovima, s ljudima koji imaju
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Hrvatska tvornica bioplastike EcoCortec®kontinuirano biljezi rast poslovnih rezultata i
sve jevedi interes za njene proizvode zbog cega se nalazi u novoj fazi ekspanzije.

dobru tehnic¢ku edukaciju, dobru ko-
munikaciju i u ovih nekoliko godina
je doslo do velike preobrazbe u mo-
joj tvrtci s novim i mladim judima
koji dolaze s novim idejama. U me-
duvremenu sam napravio akviziciju
u Kanadi tako da imamo novu tvor-
nicu u Montrealu koja se bavi bioteh-
nologijom i sanacijom otrovnih ot-
padnih voda, $to je vrlo interesantno
jer je to za nas nova tehnoloska plat-
forma i ondje jako dobro poslujemo.
Sada gradim potpuno novi biotehno-
loski centar na Floridi. To je tvornica

Imaju li mladi buducnost

pod brojem 8 za mene, isto tako tamo
imamo istrazivacki centar. Tvornica u
Belom Manastiru zauzima stratesko
mjesto za cijelu Europu, ona pokriva
projekt ambalaZe, industrijske amba-
laze i najve¢i kupac u Europi nam je
Renault, Dacija koja je u sustavu Re-
naulta, takoder snabdijevamo i Volvo,
Mercedes, VW grupu. Dakle, odav-
de snabdijevamo automobilsku indu-
strijui celicane.

Imali ste dvije faze u razvoju tvor-
nice u Hrvatskoj, §to obuhvaca tre-

Pokrenuli smo projekt za ucenike srednjih Skola, dovodimo im poznate i
manje poznate poduzetnike. Jeste li spremni posjetiti Skole i ispricati uce-

nicima svoju pricu?

¢afaza?

Prva faza je bila linija koja je imala
kapacitet od cca 2500 tona ambala-
ze godiénje. Druga faza je bila da su
se svi procesi koji su se ranije odvija-
li izvan nje poceli ovdje odvijati, tako
daje sada ovdje proizvodnja regranu-
lata, jos jedna linija za manje dimen-
zije, pa proizvodnja vrecica malih di-
menzija za satove u Svicarskoj. Tre-
¢a faza ¢e biti nadogradnja proizvod-
nog prostora za 1.600 m2 s tri ogro-
mne linije extruzije koje ¢e biti insta-
lirane u slijedec¢ih godinu do dvije. To
je investicija vrijedna 3,5 milijuna eu-
ra. Trostruko ¢emo povecati kapaci-

tet proizvodnje.

Cini mi se da ve¢ sada izvozite pre-
ko 95% u Europu i u Kinu?

Tako je, i cilj nam je jo§ povelati
izvoz. Radi se o povecanju udjela na
trzistu, ovog trena nas udio na trzitu
za ovakvu vrstu industrijske ambala-
ze je oko 10% u Europi, a u Americi je
preko 50%. Cilj nam je povecati udio
za tih dodatnih 40%. Vizija je da ova
tvornica izgleda kao moja tvornica u
Americi koja ima 16 linija extruzija.
Ova ovdje sada ima tri linije te ¢emo
je prosiriti za jos dvije velike linije, ta-
ko da ¢e imati pet.

Otvorili ste istrazivacki centar na
Floridi. To je zapravo jedan kam-
pus, to se tamo radi?

Tamo se proizvode preparati proizve-
deni na bazi razlicitih kultura bakte-
rija koje se upotrebljavaju za razli¢itu
sanaciju kada se razlije nafta i sl. Sjeti-
te se kada se u Meksi¢kom zaljevu ra-
zlilo na tisuce galona nafte. To je je-
dan prirodni preparat koji je apsolut-
no prihvatljiv $to se ti¢e okolisa, a rje-
$ava se problem zagadenja neupotre-
bljavanjem kemikalija, odnosno bio-
razgradivim preparatima koji su dale-
ko efikasniji od kemikalija.

Ukupno imam osam tvornica, od to-
gaje jedna u Hrvatskoj, jedna u Kana-
di, a ostale su sve u Americi.

Uklju¢ili ste se u projekt "Marine
Clean"...2

EU je bilo interesantno da se razvije
tehnologija prirodnih polimera koji
se mogu razgraditi u morima, jezeri-
ma ili rijekama, a ne u kompostana-

10 bi bilo zaista odli¢no i dobra je ideja. Naravno, to su vrijedne stvari Sto
radite s mladim ljudima i drage volje ¢u pomodi. Volim raditi s mladim lju-
dima i bit ¢e mi drago da budem gost neke Skole. Djecu treba motivirati na
nacin neka razmisljaju da je svijet velik i da su mogucnosti ogromne i ni-
kada nije bilo bolje 3to se tice poduzetnitva. Sve te prednosti treba zna-
ti iskoristiti, treba znati iskoristiti Internet kao i sve nove tehnologije koje
iz dana u dan nicu. Mladi ljudi se trebaju postaviti tako da znaju ponuditi
ono $to znaju i umiju, a ne se zatvarati u sebe i unaprijed reci kako nesto ne
mogu. Svaki san se moZe ostvariti ako ljudi imaju viziju. Meni je ovdje od-
licno, a nitko nije ni znao za mene kada sam do3ao. Ova tvornica radi bolje
nego bilo koja moja tvornica u Americi Sto se tie produktivnosti, kvalitete
i svega drugoga. Trava nam se uvijek Cini zelenija kod susjeda i to je tako.
Ispricat ¢u mladima za$to sam ja doSao iz Amerike u Hrvatsku.”

Zasto? ,Zato Sto je ovdje bolje raditi. Nesto kapitala moras imati, ali mislim
da je pogresno Sto ljudi ¢im pokrenu posao odmah kupe Mercedes. Treba
prvo biti na koljenima, pa stati na noge, a tek onda trcati. Odrzao bih tri-
binu pod nazivom "Kako plesati sa slonovima na svjetskom trZistu". Covjek
ne treba biti impresioniran s veli¢inom, imenima i brendovima, vec treba
gledati kako razviti vlastiti biznis u tim okolnostima.”
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U mentalnom sklopu treba nesto promijeniti

U Hrvatskoj uopce nije tesko biti u biznisu. Ovo Sto sam ja napravio je naj-
bolji dokaz. Papirologija nije niSta kompliciranija nego u Njemackoj ili ne-
koj drugoj drZavi, sve vam ide na ruku. | kvaliteta elektricne energije je od-
liéna, moZda je nekome preskupa, ali je 30% jeftinija nego u Njemackoj.
Mozda je tu bitan i sam nacin odgoja, ljudi se ve¢ u mladosti preorijentiraju
u negativizam, sve im postaje tesko i komplicirano, ne otvaraju se dovoljno
da bi sve gledali kroz pozitivne pomake. Mislim da je to u nasem mentali-
tetu da tako razmisljamo. U mentalnom sklopu narocito mladih generaci-
ja se nesto treba promijeniti jer se od negativizma ne moze Zivjeti. Proble-
mi i krize u Zivotu su samo jo$ jedan razlog vise da se radi bolje i da covjek
bude uspjesniji. Svi mi prolazimo kroz faze u Zivotu kada nam bas nije lako,
tako je i u biznisu. Prije pet-Sest godina je ova firma bila prakticki zatvore-
na $est mjesedi, nije bilo posla, ali smo se odrzali i sada radimo fantastic-
no. Bez obzira na dobra i lo3a razdoblja kroz koja se prolazi, uvijek se mora
odrzati pozitivna energija, gledati da se nesto stvara u Zivotu, a to je naro-
(ito bitno za mlade ljude.



ma kao $to je to bilo do sada. Takva
tehnologija nije postojala u Europi
do prije tri godine i mi smo u projekt
"Marine Clean" usli kao proizvodni
partner Na$ je zadatak bio da proi-
zvedemo odredene koli¢ine tih vredi-
ca i folija. Ispitivanje je izvr$eno u Ja-
dranskom moru, u Piranu, gdje se na-
lazi Institut za biologiju mora gdje su
napravili kompletna istrazivanja ko-
ja su se pokazala fantasti¢nima. Re-
zultati su bili izvan o¢ekivanih, a bio-
razgradnja zna¢i da mikroorganizmiu
moru upotrebljavaju tu foliju za svo-
ju prehranu. To je folija koja se koristi
na cruzerima i mornarickim flotama.

Hrvatska je formalno postala ¢la-
nica EU, osjetite li to u svom poslo-
vanju ili je to bila samo forma?
Puno se pojednostavilo poslovanje,
izvoz u EU je potpuno transparen-
tan, papirologija gotovo i ne posto-
ji. Pridonijelo je i imidzu tvrtke zato
$to sada mozemo reci da smo u EU te
nas sasvim drugatije doZivljavaju nasi
kupciinasi partneri.

Jeste li vi bili protiv ulaska Hrvat-
skeuEUili...?

Ja sam samo rekao da trebamo bi-
ti oprezni i da ne jurimo u EU nego
da idemo tamo kada budemo spre-
mni. Meni je apsolutno i tada odgo-
varao ulazak u EU, ali nisam htio da
im podilazimo i radimo ono $to njima
odgovara. To bi trebali biti nasi nacio-
nalni interesi.

Kriza je ostala, ¢ak ne slabi. Koji su
to nuzni radikalni gospodarski po-
tezi potrebni da kona¢no po¢nemo

pdisati“ punim plu¢ima?

Mislim da drzava tu ne moze pu-
no pridonijeti jer novaca nema. Ka-
da gledate broj nezaposlenih mladih
ljudi, to je ogromni problem za na-
$u drzavu jer ih se uzaludno $koluje,
svi koji imaju priliku odlaze. Zalagao
sam se za tri stvari i mislim da je to
jo$ uvijek moguce, to su orijentacija
na izvoz je svi znamo da je nase trzi-
$te malo; nove tehnologije treba pri-
mijeniti u procesima da budemo kon-
kurentni, naro¢ito u malim serijama;
ekologija kao nova platforma za ¢ita-
vu drzavu i to bi trebao biti jedan od
prioriteta za poduzetnike.

Zna¢i li da to moraju napraviti po-
duzetnici, a ne drzava?

Drzava samo treba dati nekakve olak-
$ice, omoguciti seminare gdje ¢e se
ljudi modi informirati, isto tako ni
u Americi drzava ne moze pomodi s

nekakvim donacija-
ma, treba ih stimuli-
rati na pametan na-
¢in jer ono $to je ba-
dava nitko ozbiljno
ne shvaca. Japan je to
odli¢no  organizirao
jos davno kada su tek
razmiSljali o pocetci-
ma izvozne strategi-
je gdje drzava nije ni-
$ta sufinancirala nego
je postavila inkubato-
re gdje ce se tehnolos-
ki osposobiti da bi bi-
li konkurentni.

U Americi je tradicija poduzetnis-
tva duga preko 200 godina, a kod
nas oko 20 godina. Jesu li nasi lju-
di sposobni preuzeti rizik u poslo-
vanju i znaju vudi prave poslovne
poteze?

Poduzetni$tvo se ne uci u $koli i na
fakultetu, poduzetni$tvo je nesto $to
je urodeno. Poduzetnik se u drustvu
mora asimilirati na na¢in da se pota-
kne kreativnost ljudi. Necu re¢i da
nasi ljudi nisu kreativni, ali treba stvo-
riti takvu klimu da se to prepoznaje i
da se to podrzi. Poduzetnistvo je bu-
ducnost, ne samo za na$u zemlju, ne-
go za sve jer bez poduzetnistva nema
jake ekonomije.

Kada sam prosli puta s vama radio
intervju imao sam osjecaj da ste
umorni, da ste zasiceni poslom i
da vam je dosta svega, ali danas ne-
mam takav osjecaj. Osjecate li se
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zasiceno ili jos imate inovatorskog
duha i idete naprijed?

Dobro ste to primijetili. Mislim da
sam osjecao preopterecenje i politi-
kom i poslom i nekim stvarima u pri-
vatnom Zzivotu. Sve je to iza mene, na-
vrsio sam 66 godina i uopée ne razmi-
$ljam o mirovini. Ba§ suprotno, mi-
slim da je nebo granica, treba dalje ra-
diti i graditi, a inovatorskog duha ni-
kada nisam imao vise nego sada.

Procitao sam Vase knjige, pitam
se kanite li opet biti pisac, a ne in-
Zenjer i kanite i napisati nastavak
svojih poslovnih iskustava?

Vi$e se ne namjeravam baviti pisa-
njem biografije, ali sam zavr$io tri
struéne knjige na oko 3.000 stranica
i monografiju koje sam tiskao u Osi-
jeku. Dao sam si vremena da poslo-
zim sve nau¢ne radove koje sam go-
dinama objavljivao i to je sve izaslo u
te tri knjige.

Svaki san se moZe ostvariti
ako ljudi imaju viziju

Je li Boris Miksi¢ politicar ili se
potpuno okrenuo poduzetnistvu?
Politika me vi$e ne zanima i potpu-
no sam se vratio poduzetnistvu. Kao
nezavisni kandidat na predsjedni¢-
kim izborima sam dobio pola miliju-
na glasova $to nije mala stvar. Ja sam
do$ao kao iznenadenje na politi¢koj
sceni, u pravo vrijeme na pravo mje-
sto, odskrinuo sam vrata nezavisnim
listama i to je dobro da stranke sve vi-
$e gube na imidzu, a ljudi s idejama
moraju i¢i u politiku kako bi se stva-
1i $to prije promijenile. Mislim kako
sam ja prvi koji je u$ao na tu politicku
scenu nenajavljen i ipak ostavio neka-
kav dojam na birace.

Pita li vas netko vani jeste li u De-
mokratskoj stranci ili nekoj drugoj
stranci?
I da me pita ne bih odgovorio. Ljudi
pokusavaju biti neutralni, nikada ne
govore za koju ¢e stranku glasati jer
to je njihova privatna stvar. Cak kada
se netko i izjasni to se ne odrazava do-
bro na poduzetnistvo.

Vladimir Mihajlovi¢
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